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Resumo:

No Rio Grande do Sul é a pequena agricultura familiar que tem se ocupado da
producdo de alimentos organicos. E neste sentido é indubitavel a contribuicdo da
cooperativa Ecologica Coolméia. Com uma tradicdo de vinte e quatro anos esta
Cooperativa, norteada pelos principios do Ecologismo, Naturismo e Cooperativismo tem
conquistado a credibilidade de um publico consumidor fiel, pelo estimulo a producéo de
alimentos organicos e pelo trabalho desenvolvido pelo seu setor de Ecotecnologias —
ECOTEC - junto as associacdes de produtores ecologistas que comercializam produtos
em sua loja e em suas feiras semanais. O ECOTEC tem incentivado também a
formacdo de uma rede de geracdo de credibilidade junto a estas associacdes de
agricultores.

Parte-se do pressuposto que os membros do ECOTEC e os coordenadores das
feiras tém importante papel de formadores de opinido nesta rede em gestacdo. Assim
sendo, o objetivo do presente trabalho € apresentar os resultados de um estudo
exploratério e descritivo sobre a percepcdo e a receptividade dos integrantes do
ECOTEC a respeito da certificacdo de produtos organicos.

Abstract:

In the state of Rio Grande do Sul, the small family agriculture accounts for most of
the production of organic food. Because of that, it is not possible to deny the major role
played by Coolméia Cooperative. It has been working for twenty four years with the
principles of Ecologism, Naturism and Cooperativism. Over this period, it has won the
credibility of loyal consumers by encouraging organic crops production and by the work
developed by its ecotechnological department — ECOTEC - together with ecological
farmers associations that market products in its shop and in its weekly vegetable fairs.
ECOTEC has also encouraged the formation of a certification network together with
these farmers associations.
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Do ponto de vista do comércio exterior, a comercializacdo de produtos organicos
esta emergindo tanto no Brasil quanto em paises europeus como um nicho de mercado
atraente a quem dele se ocupar junto a um publico consumidor ainda restrito, com um
poder aquisitivo razoavel porém exigente quanto a qualidade dos produtos que
consome. A agricultura organica, € um dos setores que mais cresce na economia
mundial. Ela movimenta US $ 4 bilhées anuais e tem apresentado taxas de crescimento
elevadas, da ordem de 24% ao ano.(Bulhdes, 2001:81)

Entretanto as questfes de exportagcdo, sobretudo nos EUA e Comunidade
Européia sdo complexas e ndo ha garantias de que o aumento da producdo interna no
Brasil visando a estes mercados, assegure uma cota razoavel na importacdo de
organicos por estes paises. E isto por dois motivos a considerar. Primeiro trata-se do
forte carater protecionista de grande parte dos mesmos que adotam uma politica de
elevadas taxas para varios produtos importados e segundo pela natureza perecivel de
muitos destes produtos e seus custos de transporte a longas distancias. Além disso,
sem entrar no mérito de sua veracidade, muitas vezes ha a justificativa para a recusa
de produtos da América Latina com alegacbBes assentadas em questbes de defesa
sanitaria. Este receio, no que tange a sanidade animal, parece ter se exacerbado por
parte do publico europeu, a partir da doenca da vaca louca, guando esta se disseminou
em alguns de seus rebanhos.

Do ponto de vista do mercado interno nacional, ampliar a producdo de organicos é
uma questdo de ampliar o nimero de consumidores destes produtos como uma
prioridade de salde publica preventiva, barateamento e conseqliente acessibilidade a
estes produtos por largos segmentos populacionais dele hoje excluidos, assim como
do autoconsumo dos produtores, na sua maioria integrantes da agricultura familiar.
Trata-se pois de visualizar a questdo sob a Gtica da seguranca alimentar da populacdo
brasileira e da sustentabilidade da agricultura familiar. Estes sdo os aspectos em que
ndo parece haver discordancia dentre aqueles que se vinculam &s varias correntes da
producdo e comercializagéo de alimentos organicos.

Contudo uma questao que tem se apresentado controversa no Pais tem sido a da
certificacdo dos produtos orgéanicos, cuja discussdo remonta ao inicio dos anos 90. A
este respeito Bulhdes(2001) demonstra com clareza que a certificacdo de produtos de



Voltar

origem agropecuaria no pais estd se esbocando em duas formas: de uma lado as
redes de certificacdo participativa ou redes de geracdo de credibilidade e de outro as
instituicbes certificadoras por auditoria.

Este trabalho busca captar as percepcbes sobre certificagdo em uma entidade
gue nao apenas optou pela primeira forma, como ainda parece ter sido a matriz
geradora da concepcao de redes de confianca, as também chamadas redes de geracao
de credibilidade. Trata-se de uma ONG: a Cooperativa Ecoldgica Coolméia Ltda. Por
traz desta escolha por esta forma de certificagdo, ha um embasamento de valores e
uma visdo de mundo. E por isso que o objetivo aqui proposto visa a entender a postura
a respeito da certificacdo, dos integrantes da Cooperativa Coolméia, através do seu
setor de Ecotecnologias — ECOTEC — que tem um contato direto com seus socios
produtores e suas respectivas associacoes de agricultores ecologistas.

Para isso foi realizado um estudo exploratério abrangendo entrevistas semi-
estruturadas e consulta a documentos elaborados pelo NTA — Ndcleo Técnico
Agropecuario - da Cooperativa e constantes nos arquivos do ECOTEC. Nem todas as
entrevistas previstas puderam ser realizadas, pois algumas das pessoas-fonte, como os
coordenadores de feiras, ndo puderam ser encontradas na etapa de realizacdo das
entrevistas. Procurou-se sanar este aspecto com a inclusdo de membros do NTA e de
dois produtores participantes das feiras, um como sécio da Cooperativa e feirante
permanente e outro, como ndo socio, mas como feirante convidado, com o aval do
ECOTEC.

Inicia-se caracterizando a Coolméia como organizacdo, para contextualizar e
melhor entender sua postura de principios relativa a certificacdo. A seguir prossegue-se
apresentando seus pontos de vista formados a partir desta postura e de sua
participacédo nas reunides a respeito da certificacdo de produtos organicos organizadas
pelo MAPA — Ministério de Agricultura, Pecuéria e Abastecimento - e que culminaram
com a edicdo da Instrugcdo Normativa n.° 7 de 17/05/99, que a Cooperativa enquanto
ONG auxiliou a elaborar através de documentos e discussfes que se tem feito no Pais,
de 1993 até a edicdo da mesma. Finalmente aponta-se o0 papel estratégico que esta

Cooperativa parece ter tido na formacao de opinido de agricultores ecologistas, suas
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associacbes e centros de agricultura organica do Rio Grande do Sul, pelos debates
gue propiciou a este publico.

A Cooperativa Ecoldgica Coolméia:

A "Cooperativa Ecoldgica Coolméia Ltda.” sediada em Porto Alegre, foi
constituida em 23 de janeiro de 1978 como “Cooperativa dos Membros da Fundacao
Dr. Serge Raynaud de La Ferriere Ltda.”, a partir de uma reunido de associados da
“Grande Fraternidade Universal’- GFU, inspirada numa filosofia espiritualista/naturista,
espirito coletivista e dieta ovolactovegetariana. Dois anos depois, realiza o primeiro
curso de Agricultura Ecologica, época em que surgem as primeiras propostas
concretas de interligar cooperativismo com ecologismo, como uma sintese das
filosofias ecoldgica, naturista e cooperativista. A necessidade da agricultura organica
comeca a se propagar.

Em 1982, conselheiros e associados realizam atividades de compras, transporte
de produtos e outras atividades de forma voluntaria: a auto gestdo aparecia
embrionariamente. Nesta oportunidade a Cooperativa separa-se institucionalmente da
GFU. E o0 ano em que também se cria a Lei contra os Agrotdxicos, como resultado de
um trabalho conjunto de mais de 50 entidades, entre as quais a Coolméia tem uma
militancia ativa. No biénio 84-85 ela passa a produzir lanches e péaes criando a
lancheria e o restaurante e participando de eventos ecolégicos. Profissionaliza-se o
sistema de compras na busca de fornecedores ecoldgicos pelo interior e organiza-se 0s
setores de entreposto, estoque, compras, cozinha, lancheria e quitanda, com
ampliacdo do horério de atendimento.

Em 1986 a Cooperativa promove e realiza no tradicional Parque da Redencao a
feira ecolégica Tupambaé, que em livre traducdo do guarani significa “Terra de Deus”.
A Cooperativa adquire nome no movimento ecologico e no ano seguinte realiza com
sucesso a Il2 Feira Tupambaé, além de outra iniciativa: uma escolinha para os filhos
dos associados. Ela adquire um carater peculiar como cooperativa em 1998 com a
reformulacédo do estatuto social, pois da-se a integracdo de trés tipos de cooperativa:
consumo, producéo e trabalho sob o nome de |Cooperativa Ecologica Coolméia. A 1112
Tupambaé é realizada com a Escola “Amigos do Verde”. No ano seguinte, na data
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dedicada aalimentacdo e aluta contra os agrotéxicos — duas de suas bandeiras — ela
organiza nova iniciativa: a feira de agricultura ecoldgica, que passa a funcionar no
inicio, mensalmente.

Em 1990 as feiras passam de mensais a quinzenais e, para valorizacdo dos
produtores, seus nomes comecgam a figurar nos rétulos e nas embalagens. Outros dois
fatos marcantes de 1990 consistem na elaboracdo de um conceito préprio de
agricultura ecolégica e do Regimento dos Agricultores. O termo agricultura ndo é
percebido apenas como producéo de alimentos, mas como cultura do e no campo,
resgatando as criagdes culturais do ser humano no trato com a terra em todas as suas
etapas e manifestacdes, buscando também um resgate dos saberes locais e regionais.

O progressivo aumento da producéo propicia regularidade no fornecimento de
produtos o que permite uma paulatina diversidade em frutas e verduras e conduz a
ocorréncia semanal da “Feira dos Agricultores Ecologistas”. Quanto a loja e demais
dependéncias: estoque, almoxarifado, etc, as dificuldades de instalacdo em espacgos
alugados, caros, e que exigem mudangas com 0s seus consequentes transtornos, leva
entre outras decisdes, a que a contribuicdo ao fundo Fates passe de opcional a
obrigatéria e, enfim, apdés muita procura a Cooperativa se instala em prédio alugado,
ainda acanhado para as suas necessidades. E onde atualmente se encontra, em
frente asua j& tradicional feira dos sabados.

Em 1994 a Coolméia decide abrir uma nova feira no bairro Menino Deus, no
patio do antigo Parque de Exposi¢cdes Agropecuarias da Secretaria de Agricultura do
RS, feira esta que funciona hoje duas vezes por semana, e, como a outra mais antiga,
mantém fortes vinculos com associac¢des de produtores rurais ecologistas do interior do
Estado que delas participam na condicdo de feirantes permanentes ou feirantes
convidados. Estes ultimos, permanecem na condi¢cdo de convidados por um periodo
maximo de seis meses, ap0s 0 qual passam a permanentes ou se retiram. A
participacdo na feira por ambas as categorias de feirantes segue um processo prévio
monitorado pelo ECOTEC.

A Coolméia se proclama uma organizacdo cooperativa que abraca a filosofia
ecolégica na producdo, distribuicdo e comercializacdo de produtos alimenticios sem
agrotoxicos. Dentre os valores preconizados na filosofia da organizacao, cabe ressaltar
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alguns gque potencialmente tem a ver mais diretamente com a postura assumida diante
da certificacdo de produtos organicos, a saber os valores de : respeito, honestidade e
lealdade com clientes externos e internos; satisfazer e superar as expectativas dos
funcionarios e clientes; oportunizar crescimento profissional; gostar do que faz e fazer
bem feito; além de estimular a consciéncia de produzir e consumir alimentos
ecologicamente saudaveis.

Dentre as reorganizacdes internas e mudancas estatutarias que sofreu ao longo
destes vinte e quatro anos, ela tem ainda, mas ja teve de forma mais atuante, um
Nucleo Técnico Agropecuario — NTA —que surgiu em 1987. Foi nele que surgiu a idéia
da feira. Ele ndo é uma instancia meramente técnica; € uma instancia associativa que
tem exercido um papel de apoio e militAncia na discussdo das questfes técnicas que
envolvem posicionamentos politicos, como a Lei dos Agrotdxicos, a questdo da
certificacdo de produtos organicos e, mais recentemente a questdo das embalagens
plasticas nos alimentos e suas consequéncias sobre a saude humana.

O ECOTEC, por sua vez, no dizer de sua Coordenadora atual, € a instancia
técnica que se ocupa de aspectos nutricionais, preocupacfes ambientais com plastico,
lixo, e realiza visitas aos agricultores, principalmente aos que participam das feiras. Este
papel militante, formador e informador também se expressa objetivamente através do
projeto “Existéncia”, na edicdo de textos a que denominam cartilhas, a respeito de
temas “eco-polémicos” como o0s agrotéxicos, transgénicos, biodiversidade e
embalagens, além de cartilhas orientadoras sobre a fabricacdo caseira de adubos
organicos ou minerais. Mantém ainda uma parceria com a revista inglesa “The
Ecologist', através do trabalho de duas so6cias consumidoras que respondem por uma
edicdo em portugués da mesma.

E clara a posicdo de que “o movimento de agricultura ecolégica concretiza-se
muito mais como um projeto de mudanca da sociedade como um todo do que o seu
produto final estar contaminado ou ndo. Brotaram em alguns dos grupos de nossos
agricultores propostas como as de que o agricultor e seu espaco de vida devem
também ser ecoldgicos e ndo sé os seus produtos”.(Saldanha, J.- NTA/Coolméia,
representante das instancias junto a prefeitura de Porto Alegre, em documento de
1996). E digno de nota que a Cooperativa Ecoldgica Coolméia foi premiada pela Tevé
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Educativa/Governo Estadual, durante a Expointer - feira agropecuéaria anual - em
agosto de 2001, com um dos prémios na categoria "Agricultura Familiar".
E este o contexto, embora sumariamente descrito, através do qual se pretende

inserir a postura que ela assumiu diante das iniciativas de certificacdo no Pais.

Percepcdes arespeito da certificacdo de produtos organicos por auditoria:

O setor de organicos na economia mundial além de crescer a taxas elevadas, tem
na Alemanha um dos maiores mercados ocidentais destes produtos, sendo este pais o
seu maior importador. 20% dos alimentos orgéanicos consumidos.(Viglio,1999
in:Bulhdes,2001:82). Estima-se que dos 17 000 produtores organicos certificados,
mais da metade:10 000, estejam na Europa, (Bulhdes,2001:81citando Harkaly apud
Carmo,1999).

Isto explica em parte o apreciavel numero de certificadoras européias atuando
em nivel mundial e que a organizacao certificadora de maior peso, criada em 1972, a
IFOAM — International Federation of Organic Agriculture Movement - seja européia. E a
ela que se associou para fins de exportagdo com reconhecimento internacional a
certificadora brasileira: Instituto Biodinamico de Desenvolvimento — IBD.

Tanto o IBD quanto a Coolméia foram os atores que assumiram desde o inicio do
processo de discussdo sobre a certificagdo no Pais posi¢cdes polarizadas sobre o
tema e que redundaram hoje em duas modalidades de certificacdo possiveis no Pais.
Séo elas: certificacao por auditoria e certificacéo por redes de geracéo de credibilidade.

“A certificacdo por auditoria parte do pressuposto de independéncia do
inspetor/auditor em relacdo ao produtor ou comerciante. A entidade certificadora
ndo deve ter vinculos de assisténcia técnica direta ou consultoria com o0s
certificados ou com os demandantes da certificacdo, tampouco vinculos
comerciais. Somente assim seria possivel isencdo na analise. Este sistema é
credenciado junto a organismos internacionais (International Federation of
Agriculture Movement — IFOAM, Deustch Akredittation Rat - DAR, Conservation
Agriculture Network, etc) para que possa ser aceito internacionalmente”.
(Bulhdes,2001:84)
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Concorda-se com esta autora quando assinala que as divergéncias sobre a
certificacdo apresentaram-se em dois aspectos; quanto ao mérito da certificacéo e
guanto ao sistema de certificacdo mais adequado.(Bulhfes,2001:111). O presente
trabalho realizado junto a alguns destes atores, embora de carater exploratorio,
confirma esta assertiva. Em outras palavras: € sobre esta modalidade de certificacao
gue se buscou auscultar a opinido dos entrevistados neste estudo exploratério, uma
vez que todos eles sao abertamente adeptos da Rede de Geracéo de credibilidade.

A modalidade de certificacdo por auditoria € amplamente contestada por todos os
entrevistados, tanto os do ECOTEC quanto os do NTA, através de seus depoimentos
orais ou documentais. Talvez por isso tenham se eximido de responder a questdes
mais técnicas que lhe foram apresentadas durante as entrevista a respeito de itens
constantes na Instru¢cdo normativa. Isto contudo parece néo significar um desprezo aos
aspectos técnicos. Ao contrario. E digno de registro que o ja mencionado projeto
“Existéncia” do ECOTEC elabora também “cartilhas técnicas” que possam orientar
sobre condi¢des de plantio. Isto significa que o0 mesmo ndo se exime de tratar destes
aspectos com os interessados que o procuram. Todavia parecem nao ter julgado
importante discuti-los no contexto da certificacdo e sim voltar-se para os aspectos que
justificam ou explicam esta opgao.

Antes porém de apresentar seus argumentos, € interessante indicar um ponto de
concordancia. Quando inquirida sobre as razdes pelas quais a Coolméia nao certifica, a
Coordenadora do ECOTEC manifestou opinido coincidente com a anteriormente
exposta sobre vinculos entre certificadora e certificados, afirmando que

“a Coolméia ndo pode fazer certificacido se faz comércio. E perigoso e anti-
ético. Quando certificas ndo podes tratar de teus proprios interesses. A Coolméia
nao poderia certificar para os seus associados e para 0s produtos que sé&o
vendidos na loja. E isso vai contra a portaria. O que a Coolméia tem € a marca que
da credibilidade”.
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Obices a certificacdo por auditoria:

Os principais 6bices a certificacdo por auditoria, sumarizando a opinido dos
entrevistados, se expressam nos seguintes questionamentos:

1 — Sobre a origem deste processo de certificacao:

Reportando-se & suas origens, trata-se de uma adaptacdo das normas ISO
aplicadas a industria com vistas a padronizacdo de processos e produtos. Portanto
trata-se de um processo exégeno a agricultura, a qual tem outras caracteristicas,
sobretudo quando se trata da pequena producéo familiar que nada tem a ver com um
processo de producdo industrial. Na verdade os entrevistados alegam também que
estas sdo regras provenientes da Organizacdo Mundial do Comércio. O depoimento
seguinte confirma o exposto:

"As industrias internacionais logo conheceram e compreenderam os sistemas
de garantia de qualidade ambiental dos ingleses, denominado popularmente de
Sistema ISO. E evidente que este sistema é um fator de vantagem competitiva
possivel somente para quem tem, além de um bom produto, uma boa e sofisticada
estrutura e organizacdo, o que somente é possivel com boas marcas (griffes) e
servicos.” (Sebastidao Pinheiro, NTA/GIPAS)

De uma certa forma a critica também se constréi (embora néo seja assim expressa
pelos entrevistados) como uma tentativa de alertar que o ideal taylorista da
padronizacdo de processos e produtos na industria, ao reorganiza-la “visando a
gualidade” e em nome da satisfacdo do consumidor, acaba tendo sua expressao
propria na agricultura através desta determinacdo de impor normas e taxar produtos
agricolas, aumentando o seu valor agregado fora de seu local de origem que é a
producéo.

Na verdade, é fato evidente nas principais economias nacionais, que o0
deslocamento da realizagdo dos capitais tem sido ciclicamente do setor produtivo, seja
ele agrario ou industrial, para o setor terciario da economia: comércio e servicos.

2 — A questdo ética —A critica gira predominantemente em torno do valor
confianca, cujo argumento é de que na certificacdo por auditoria delega-se a alguém
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um mandato para exercer o papel de arbitro, quando este alguém néo esta inserido nos
processos sociais de ambito local e regional que contextualizam e conferem
credibilidade a producédo de orgéanicos. O controle, outra caracteristica dos processos
gerenciais, embora ndo seja explicitado nas argumentacdes, parece estar imbricado,
como um polo oposto da confianca. Entretanto, na certificagcdo por auditoria -
contestam os entrevistados - dado este carater esporadico das visitas de inspecao,
nada ha que possa assegurar 100% de controle ou de garantia quanto a honestidade,
(base da confianca). Nela também pode ser posta em cheque a obediéncia permanente
aos procedimentos estipulados. Alids uma das manifestacfes mais expressivas a este
respeito encontradas na documentacdo examinada, contestando os auditores, € que
“ndo h&a necessidade de provar por este tipo de certificacdo que os agricultores nao
séo desonestos e que os consumidores néo sao imbecis”.

E h& ainda a critica de que a certificadora pode se dispor a certificar a producao de
organicos em propriedades que néo fizeram ou ndo se propdem a fazer a reconversao
completa de sua area. Ora, se ha contaminacdo do solo ou da agua de uso comum
para ambos os cultivos — 0 convencional e 0 organico - como assegurar ao consumidor
mediante certificacdo que aquele produto esta totalmente livre de contaminacéo? Esta
€ uma das formas em que a questdo ética se imbrica a certificacdo por. Auditoria,
contestando 0s seus métodos

Além disso, nela também parece estar embutido o argumento central a favor da
certificacdo em redes de geracéo de credibilidade e que nédo estaria contemplado na
certificacdo por auditoria, isto é: 0 seu aspecto formativo, enfatizado de uma maneira
ou de outra por todos os entrevistados, mas que fica claro no seguinte depoimento:

“- A principal finalidade da Rede né&o € a certificagcdo”.

- Entdo qual é?

- Primeiro: a formacé&o. Nivelamento de conhecimentos, pois tem grupos com
oito anos e grupos de iniciantes. Segundo: a comercializacdo solidaria
dentro da prépria rede. ( O entrevistado deu o exemplo da cebola, que falta
em uma regido para produzir o molho de tomate, e sobra em outra). Em vez

de vender a qualquer preco para os grandes supermercados, por que nao



Voltar

11

vender dentro da prépria rede? Terceiro: a certificacdo. ( Wiliam R. da
Rocha, do grupo “Companheiros da Natureza”)

Ha também uma visdo critica expressa nao muito claramente, mas que parece
consistir em um questionamento ao pragmatismo demasiado acentuado por parte dos
adeptos da certificacdo por auditoria visando a resultados imediatos em termos de
nichos de mercado, especialmente para o mercado internacional . Esta visdo
pragmatica nao se questiona sobre quais sdo os interesses das certificadoras
internacionais e das grandes corporacdes que hoje consideram os alimentos organicos
um setor estratégico em seu portfolio de negocios. Este pragmatismo ndo se questiona
portanto sobre qual vai ser o futuro da agricultura, em especial da agricultura familiar a
médio e longo prazo, se submetida a tais métodos de regulacdo. (Pinheiro, S., 2002).

3 —A guestdo mercadoldgica, vincula-se a escala de producao e de mercado que
se quer atingir. A certificacdo por auditoria estd buscando mercados distantes e nao
primordialmente o abastecimento interno, através do mercado local e regional. N&o
parece estar em sua agenda a questdo da seguranca alimentar ou da saude, como
acontece nos movimentos associativistas da agricultura familiar e em alguns dos
movimentos ecoldgicos. A tendéncia entre as certificadoras parece ser a de encarar a
producdo de alimentos organicos como “um fildo de mercado” a explorar, numa Otica
apenas empresarial. Na opinido de um dos entrevistados essa critica assim se
expressa:

“Como a agricultura ecoldgica nasceu de movimentos de restauracdo de
valores morais, éticos e filoséficos, a competitividade da economia, logo, logo iria
desestruturar estas bases e criar a competitividade de mercado. Em uma periferia
heteron6mica, isto tem um significado e resultado catastréfico, pois 0 sujeito da
agricultura € o agricultor, sua familia, organizacédo e ndo o produto que ele produz.”
(Sebastiao Pinheiro, GIPAS / NTA)

4 - Por sua vez, o aspecto formalista e burocratico deste tipo de certificacdo é
colocado em cheque, pois “algo que faz parte do mundo da producao é deslocado para
0 mundo de servi¢os. (...) cria-se a cultura do servigo pronto; cria-se a cultura da
certificagdo”.(médico veterindrio Raimundo F. Araudjo F.°, parceiro consultor no

ECOTEC). O grande numero de documentos a preencher, os registros e controles a
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manter acabam requerendo um envolvimento contabil e administrativo que deslocaria o
pequeno agricultor familiar de sua atividade principal, além de exigir-lhe: ou que
adquira equipamentos e conhecimentos especificos ou que contrate alguém para
manter em ordem e acompanhar o0s registros e controles necessarios a esta
documentacédo, o que significaria outra fonte de despesas.

5 - Embora nédo tenha sido uma das mais freqlientes nas entrevistas, a questao dos
custos incidentes sobre a comercializacdo também aparece. Além dos gastos que
poderiam ocorrer, jA mencionados no item anterior, alega-se que a intermediacdo do
certificador onera o agricultor e também o consumidor com quem 0 primeiro tera que
repartir os custos da certificacdo, passagens e estadias. Este aumento das despesas —
pois a certificacdo se repete periodicamente — é que tem conduzido alguns destes
formadores de opinido a perguntar: por que onerar o produtor e o consumidor,
encarecendo o produto de melhor qualidade como é o orgéanico e acrescendo 0s riscos
de elitizacdo do mesmo quando se quer justamente o contrario: que ele esteja
disponivel a todos?

6- A questdo cultural €é um dos aspectos repetidamente enfatizados pelos
entrevistados. Ela pode ser visualizada por duas facetas. Primeiro: a certificacdo por
auditoria, ao introduzir a figura do certificador como intermediario no mercado interno,
induz a comercializagdo via redes de supermercados e no mercado internacional
conduz a exportacdo. Em ambas as situacbes afasta-se o produtor do consumidor e
assim é destruida toda a relacdo social que se estabelece entre ambos e permite
intercambios enriquecedores para estes dois protagonistas nas praticas sociais de
comercializagao.

A segunda faceta vislumbrada, é a da perda da identidade pelo pequeno agricultor:
“O agricultor vai perder a sua autonomia. Ele, o agricultor, tem agora uma identidade.
Se perde-la, vai ser um “produtor Carrefour”. (Sebastido Pinheiro, NTA/GIPAS). Para
esclarecer seu raciocinio, o entrevistado apontou a estratégia de grandes redes de
supermercados. Primeiro atrai o agricultor pagando precos atrativos para que ele
produza mais e figue no compromisso de produzir para o supermercado. Depois,
guando ja tem o produtor na mdo, com uma quantidade grande de producdo para
comercializar, o supermercado baixa o preco pago pelo produto e passa a exigir que o
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produtor ndo use mais O seu nome oOu a sua marca, mas sim a marca do
supermercado, que assim adquire alto valor pois o produto € bom, enquanto a do
produtor desaparece.

7 - A questdo da comercializacao direta esta praticamente ausente na certificacdo
por auditoria.

E por isso que a relagdo direta, “olho no olho” entre produtor e consumidor é tdo
valorizada na Rede de credibilidade que priviegia a feira como forma de
comercializacdo e socializagdo dos interlocutores.

Entretanto h4 um argumento em favor da relacdo que se estabelece pela
comercializacao direta produtor—consumidor que merece reflexdo. Dizer, como o fazem
alguns membros do NTA que “o consumidor fez o agricultor ecologista” pode ser
verdadeiro. Mas pode ser apenas parcialmente verdadeiro.

Olhando retrospectivamente para estes vinte e quatro anos que a Coolméia tem
tido na experiéncia de construir a rede de geracdo de credibilidade, ao longo deste
tempo na verdade foi ela quem formou, deu assisténcia e introduziu o agricultor no
mercado urbano, elevando o seu padrédo de vida e de uma certa forma, formando
também o consumidor urbano. E ela o fez através de praticas que se instalaram
paulatinamente: primeiro através de um pequeno posto de venda de alimentos
organicos; ap0s pela realizacdo das feiras ecoldgicas que se transformaram em
espacos de conversacao, de trocas, e finalmente - embora ela paregca nao ter isso
muito claro para si— pelo importante efeito demonstracdo que ela mesma teve na
génese e desenvolvimento do movimento ecoldgico do Rio Grande do Sul, no
surgimento de outras feiras ecoldgicas pelo estado e na gestacao da certificacdo em
rede, tarefa que a Rede Ecovida esta abracando, aparentemente a partir desta fonte.

Contudo este argumento de que o consumidor fez o agricultor ecologista, merece
outro tipo de reflexdo: Que escala de abrangéncia tera? Ainda ha nas cidades de
qualquer porte do Pais e em qualquer segmento social, a comercializacdo e um
consumo macico de alimentos produzidos de maneira convencional.

Por outro lado, ha quem considere o consumidor pela l6gica de mercado
convencional embora nenhum dos entrevistados tenha se referido a isto, Sob esta

perspectiva, estd impregnada na l6gica da competitividade que “o consumidor tem
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sempre razao”. Contudo pode ser um equivoco atribuir ao consumidor um papel tao
relevante, como se ele comandasse a l6gica de mercado e o que valesse € o que ele
deseja. Sabe-se que, no mercado convencional as técnicas de marketing buscam
induzir o comportamento do consumidor. Portanto caberia verificar detidamente a que
se deve realmente o incremento de consumo de organicos. Este pode ter se devido,
dentre outras motivagdes, antes a um apelo mercadoldgico, do que a uma organizacao
mais efetiva por parte do consumidor organizado, embora sem descartar uma maior
consciéncia por parte dele, relativa ao binbmio salde-alimentacéo .

A este propésito, em depoimento transcrito por Bulh8es(2001:105), Maria José
Guazzeli, do Centro Ecoldgico pontifica que a certificacdo por auditoria favorece muito
mais quem vende, como os supermercados (o grifo € meu), do que os compradores. E
torna-se facil compreender o porqué. A certificacdo de “papel passado” pode isentar o
revendedor varejista de ter que assumir responsabilidades quanto a qualidade ou ao
estado de conservacao do produto. Ter os seus fornecedores certificados, trata-se de
uma forma de os supermercados se respaldarem contra reclamacodes, sobretudo se a
certificacdo tem um aval internacional.

Quanto ao consumidor, mesmo os que frequentam as feiras ecolégicas, é dificil
poder afirmar com seguranca que ele seja um “consumidor organizado” e que em sua
maioria j& esteja suficientemente informado a ponto de que tenha uma consciéncia
maior sobre o alimento “limpo". Talvez apenas uma pequena minoria dos compradores
esteja pagando um pouco mais pelos produtos adquiridos, por uma das seguintes
razdes: estar realizando um comércio justo ou estar contribuindo para redistribuir a
renda no Pais ao auxiliar a reter o agricultor familiar no campo, auxiliando-o a
permanecer fazendo aquilo que sempre soube fazer, e fazer bem.

A respeito desta precéria consciéncia da maioria dos consumidores sobre 0s
produtos organicos, um produtor de morango certificado por auditoria declarou até
mesmo que 95% dos consumidores compram pelo sabor da fruta e apenas 5% por ser
um produto organico, o que, em sua opinido reforca a necessidade de buscar-se
mercados longe.(Gilson Teixeira, 2001). Consequentemente, a discussdo sobre a
certificacdo, seja ela por auditoria ou credibilidade, ainda ndo chegou ao debate pelo

consumidor brasileiro. Certo que podem ja haver algumas experiéncias inovadoras de
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parte dos consumidores, entretanto elas sdo poucas e parecem carecer ainda de um

amadurecimento.

Conclusdes:

N&o houve neste trabalho a pretensdo de esgotar 0 assunto, mas apenas a
intencdo de realizar as primeiras aproximagdes dentro de um projeto que pretende
mais adiante examinar mais detidamente a Rede de Gerac&o de Credibilidade. E por
este motivo que nao se tratou aqui desta outra modalidade de certificacdo: a
certificacdo participativa que, espera-se, sera objeto de analise mais tarde.

Em suma pode-se afirmar: os argumentos que emanam a respeito da certificacao
estdo diretamente vinculados avisdo de mundo predominante na Cooperativa e que se
traduzem nos seguintes principios:

A Rede de geracao de credibilidade é uma construcdo dos parceiros na Rede,
portanto € um processo formativo na agricultura familiar que leva ndo sé a melhoria das
condigbes econdbmicas, mas também ao exercicio de sua cidadania, por ser uma
certificacao participativa.

A rede de geracdo de credibilidade é uma construcdo conjunta entre produtores e
consumidores alicercada na confianca e que também condiz com o exercicio da
cidadania de ambos .

Por consequéncia, os defensores da certificacdo participativa argumentam que
ndo se confere maior credibilidade a certificacdo por auditoria que a das redes de
certificagdo participativa, pela seguinte razdo: o certificador examina o cultivo e
documentos em sua visita e, de posse destas Unicas informacdes é que emite 0 seu
parecer sobre a certificacdo e nao através de um contato freqtiente com o agricultor.

Enfim, a partir dos questionamentos aqui apresentados, poder-se-ia dizer que o
gue esta em jogo nas divergéncias e no debate sobre a certificacdo sao duas visées de
mundo: de um lado predominam os valores de competitividade, conquista de mercados
e vantagens competitivas com fortes tendéncias a homogeneizacdo de produtos e

processos econdmicos e culturais; de outro lado predominam os valores de cooperacao
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e confianca , mercado justo, economia solidaria e moeda social, com forte énfase na

diferenciacdo e no associativismo.
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